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  No nacimos pa’ decir cosas;
nacimos para c0ntar historias.
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Just as �e brain detects pa�erns in �e visual forms of nature – a face, a figure, a fl�er – and in 
sound, so too it detects pa�erns in informati�. Stories are recognizable pa�erns, and in �ose pa�erns we 
find meaning. We use stories to make sense of our world and to share �at understanding wi� o�ers. They 
are �e signal wi�in �e noise.
But if stories �emselves are universal, �e way we tell �em changes wi� �e technology at hand. Every 
new medium has given rise to a new form of narrative. Then, just as we'd go�en used to c�suming 
sequential narratives in a carefully prescribed, point-by-point fashi�, came �e internet. The internet is �e 
first medium �at can act like all media – it can be text, or audio or video, or all of �e ab�e. It's 
n�linear, �anks to �e world wide web and �e revoluti�ary c�venti� of hyperlinking. It's inherently 
participatory – not just interactive, in �e sense �at it resp�ds to your commands, but an instigator 
c�stantly encouraging you to comment, to c�tribute, to join in.

Informar

VENDER

CONQUISTAR

What’s yourSTORY?
conectar

compartir

atrapar

inspir ar
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PROPUESTA DISEÑO Y COMUNICACIÓN
PROPUESTA DE DISEÑO / Desarrollo/ DIRECTRIZ DE DISEÑO

NUESTRA 
PROPUESTA DE 
VALOR

ATRACCIÓN & CONSOLIDACIÓN VÍA CONTENIDOS 
La efectividad de los contenidos reside básicamente en tres aspectos: 
atracción, comprensión y retención. Estos los alcanzamos buscando 
impregnar cada pieza (gráfica o audiovisual) que realizamos con nuestra 
propia manera de hacer las cosas:

Relevante: Que agregue valor a 
quien lo lee/navega.

Entendible: Que explique o comu-
nique conceptos complejos de una 
manera clara y sencilla.

Trascendente: Que perdure en el 
tiempo y en la memoria de quien lo 
lee/navega.

Interesante: Que aporte una pers-
pectiva nueva y atractiva.

Novedoso: Que sea creativo en la 
manera de presentar los contenidos.

Atractivo: Que sea impactante y 
llamativo visualmente.

R•E•T•I•N•A©
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PROPUESTA DISEÑO Y COMUNICACIÓN
PROPUESTA DE DISEÑO  / CLIENTES

ELLOS HAN 
CONFIADO EN 
NOSOTROS:
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Just as the brain detects patterns in the visual forms of nature – a face, 
a figure, a flower – and in sound, so too it detects patterns in informa-
tion. Stories are recognizable patterns, and in those patterns we find 
meaning. We use stories to make sense of our world and to share that 
understanding with others. They are the signal within the noise.
But if stories themselves are universal, the way we tell them changes 
with the technology at hand. Every new medium has given rise to a new 
form of narrative. Then, just as we'd gotten used to consuming sequen-
tial narratives in a carefully prescribed, point-by-point fashion, came the 
internet. The internet is the first medium that can act like all media – it 
can be text, or audio or video, or all of the above. It's nonlinear, thanks 
to the world wide web and the revolutionary convention of hyperlink-
ing. It's inherently participatory – not just interactive, in the sense that 
it responds to your commands, but an instigator constantly encouraging 
you to comment, to contribute, to join in.
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PORTAFOLIO
DISEÑO Y APOYO EN COMUNICACIONES



| CONTENTo studio 2020. /www.content-o.co

 José Miguel Caro Lasso
Socio Director

(571) 635 - 79 39 | (57) 310 282 9987
jose.caro@plurum.co
Cra. 14 Nº 94A – 24 (Of. 507)
www.plurum.co

Acompañamos a :Plurum desde la creación de su identidad de 
marca, y apoyando los procesos e comunicación interna, a clientes 
y comerciales, brindando solidez y coherencia a las expresiones de 
marca.
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o1 2-Oz. 2016

VALORUM
Descubre tu don natural y 

agrega valor a tu vida.  

o1 2-Oz. 2016

RECOMPEX FORTE
EN TABLETAS

Potencializa tu remuneración e incentivos 
a través de tus resultados.

o1 2-Oz. 2016

FELICIDAZOL 
Maximiza el desempeño y fortalece tu 
creatividad. Las mejores Ideas surgen 

de personas felices.
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Outsourcing
SST.

BOGOTÁ (571) 742 5605
Cr. 19B Nº 82 - 46 (Piso 7)

CALI (572) 485 2365
Av. 5C Nº 23DN - 21

BARRANQUILLA (575) 385 4269
Cll. 77B Nº 57 - 103 (Of. 403)

MEDELLÍN (574) 604 9568
Cra. 43A  Nº 104-109 (Of. 101)

info@staffing.com.co  |      www.staffing.com.co

ISO 9001:2008

by

El Decreto 1443 del 31 de julio de 2014 reglamenta la 
implementación del Sistema de Gestión de la 
Seguridad y Salud en el Trabajo (SG-SST) y modifica 
el Programa de Salud Ocupacional. Por eso Staffing® 
le ofrece el outsourcing de estos procesos con una 
gestión preferencial. 

Staffing tiene muchos años de 
experiencia como una firma de trabajo 
temporal, sin embargo su identidad 
no reflejaba su solidez. Intervinimos la 
identidad de la firma desde el logo hasta 
el interiorismo y las comunicaciones 
internas y externas.

Lina Tobar Niño
Gerente Administrativa

Tel.: (1) 742 5605  | Mov.: 317 668 47 82
Email: ltobar@staffing.com.co
Cra 19B # 82 -46 Piso 7. Bogotá, Colombia 
       www.staffing.com.co



Desde hace un año estamos respaldando a CEMEX Colombia en 
sus  procesos de comunicación interna, aportando solidez y una 
calidad excepcional en las comunicaciones que es bien recibida por 
sus colaboradores y se empieza a replicar en diferentes países de la 
región.

‘THE GLOBAL BUSINESS NETWORKS’ el el boletín de noticias de CEMEX, si no desea recibir más contenidos como este, haga click aquí.
Si no está viendo este mensaje correctamente, véalo en nuestro sitio web haciendo click aquí.

The global
Business Networks

JUNIO 2016

Gp Grow 
the pie Sc Supply 

chain Cc Customer 
centricity Rx Ready 

mix Co Cement 
operationsA Aggregates

Rx

VALUE BEFORE 
VOLUME & VALUE 
ADDED PRODUCT 
1Q RESULTS.

Find out our VbV & VAP 
YTD results per region 
and country.

Co

Co Co

Sc

Sc

Gp

Gp

Gp

A

A

Rx

UPCOMING
EVENTS

10
JUN

07
JUL

12
JUL

Cc

→HOW DO WE TAKE CARE OF OUR ASSETS?. Know the Operational Asset Managment 
policies and the Asset Portfolio Strategy, so we can increase the value of our assets. 

→MASTERING CEMENT 
GRINDING. Global workshop 
in Czech Republic.

→13 countries confirmed 
Savings in freight costs.

→PROFESSIONALIZING 
SALES EXECUTION. Shift to 
a systematic sales approach.

→GTP LEADERSHIP TEAM. 
Know the most recent 
changes in GTP.

→ENERGY MANAGEMENT 
SYSTEM. Leading greenhouse 
gas emisions reduction. →Introducing NEOGEM.

→Find how Concrete 
Overlay could be a potential 
offer to your market.

→COMERCIAL STRATEGY 
FOR PAVING SOLUTIONS.

→SALES AND OPERATIONS PLANNING. Take a look at our 
latest achievements.

→ Highlights of the Aggregates Global event, Houston TX, 
2016.

→BURNING WASTE EFFECTIVELY. Get an insight of our 
processes from Dr.-Ing. Michael Müller-Pfeiffer, Cement 
Process & Technology Director for Germany and Europe.

     WE STRIVE TO BUILD A BETTER 
FUTURE FOR OUR EMPLOYEES, OUR 
CUSTOMERS, OUR SHAREHOLDERS, 

AND THE COMMUNITIES IN WHICH WE 
LIVE AND WORK.

”BUILDING A ROCK SOLID 
BUSINESS”.

FREIGHT 
MANAGEMENT.

CONCRETE 
OVERLAY.

Enterprise UX 
2016 Conference
TBD

Join CEMEX Sprints Challenge
→

Enterprise UX 
2016 Conference
TBD

Join CEMEX Sprints Challenge
→

Enterprise UX 
2016 Conference
TBD

Join CEMEX Sprints Challenge
→

CONTACT US!
//The Global Business Networks Insider / MX/ Cemex
FOLLOW US IN:

Sábado 29 de abril de 2017
2:00 p.m., vía Valledupar - La Paz.

PROGRAMACIÓNPROGRAMACIÓN

SÁBADO
DE ABRIL
SÁBADO
DE ABRIL2929 2:00p.m.2:00p.m.

Código de vestuario
Nuestros colores serán como de costumbre 

el blanco, azul y rojo.

Presentación de los Hermanos Carrillo, 
Gustavo Gutiérrez Cabello, Wilfran Castillo Utría, 

Ómar Geles, Iván Villazón y los Hermanos Carrascal

Favor confirmar su asistencia al número
(57 1) 603 9600 o al correo oscareduardo.jaimes@cemex.com

Conjunto Bosques del Rancho Mío, lote 12 vía 
Valledupar - La Paz, retorno del aeropuerto

*Invitación válida para dos personas,
  es personal e intransferible

Y conoce más detalles del festival
y de nuestro evento

¡CUPOS LIMITADOS!¡CUPOS LIMITADOS!

Descarga nuestra app 
‘Parranda Vallenata Cemex’

En CEMEX TENEMOS
UN ENFOQUE AL CLIENTE MUY CLARO... 

Construimos 
relaciones cercanas 
con los clientes que 
nos distinguen de 
nuestros competidores

//2.
Cumplimos nuestros 
compromisos y 
resolvemos los 
problemas rápido

//4.
Aseguramos que 
hacer negocios con 
nosotros sea fácil y 
agradable

//3.
Escuchamos a 
nuestros clientes, 
entendemos sus retos, 
y les ofrecemos 
soluciones valiosas

//1.



Portafolio Apoyo en comunicaciones

LOS COMPONENTES DE
NUESTRO CONCRETO SON

R E N O V A B L E S
Y  E C O L Ó G I C O S40%

9

CERTIFICACIÓN
ISO 14001

SEMBRANDO
FUT URO

13

PLANTAS ACREDITADAS  
BAJO LA NORMA OHSAS 18001

• C A R A C O L I T O
•  C L Ú S T E R  C E N T R O - O R I E N T E

M Á S
P R O V E E D O R E S

50%

90%

//OBRAS MACRO. Durante la construcción de la planta de 
cemento, se han invertido $7.489.214.986 en la construc-
ción del equipamento social del municipio de Maceo, bene-
ficiando directamente a 3.970 maceitas e indirectamente a 
la población de los municipios de: Yolombó, Yalí y Vegachí.

//MEJORAMIENTOS DE INFRAESTRUCTURA COMUNI-
TARIA. Durante la construcción de la planta de cemento, se 
han invertido $377.044.385 en el mejoramiento del equipa-
mento social del corregimiento de La Susana, benficiando 
a la totalidad de su población: 700 personas. 

//ESCUELAS DEPORTIVAS. El programa escuelas deporti-
vas ha reforzado la formación en valores y habilidades para 
la vida de 350 niños y sus padres. 

//SEMBRANDO FUTURO. Este programa ha educado a 87 
niños del corregimiento de la Susana en el cuidado y 
protección del DMI y su ecosistema.

//SOCODEVI (PROYECTO CACAOTEROS). En alianza con el 
gobierno canadiense, el programa Procompite invertirá en 

formación tecnica, dotación y formalización de ASOCAMA 
(Asociación de cacaoteros de Maceo) y sus cacaocultores. 
Este programa tiene proyectada una inversión adicional de 
$1.600MM en los próximos 3 años.

//HUERTAS CASERAS. Este programa acompaña y fortale-
ce el conocimiento impartido por la gobernación a 35 
familias para l producción de cultivos pancoger.

//PAGO MATRÍCULAS EDUPOL. Apoyo a 48 jóvenes a 
través del cual acceden a educación superior.

//AUXILIO EDUCATIVO. Apoyo a 1 jóven a través del cual 
accede a educación superior.

COLOMBIA

DOSSIER

Desde hace 20 años, Cemex Colombia, filial de la cementera mexicana 
Cemex, provee materiales de construcción y participa en la producción 
de cemento, mortero seco y concreto. Tiene su sede en Bogotá y 
administra cinco cementeras, 6 canteras de agregados, 69 plantas de 
hormigón premezclado y 8 centros de distribución terrestre.

 
   

Informe de Desarrollo Sostenible 2015. 
(Video Infographic)

Cliente: Cemex Colombia.
Publicación: Sustainable Development 

Report 2015.
https://goo.gl/8qqAP3



Informe anual de gestión (año 2013, 2014 y 2015)
Cliente: Corona Foundation.
https://goo.gl/hR8PSf

Manual de Implementación
(Palabrario y Numerario)

Cliente: Fundación Corona/
Genesis Foundation.

Hemos respaldado diferentes iniciativas de la Fundación Corona, 
ayudándola a aproximarse a sus audiencias y haciéndo más clara y 
comprensible su labor social. Hemos desarrollado Memorias de sus 
eventos, videos institucionales, manuales de implementación y sus 
reportes anuales de gestión.

Habilidades para la vida 
(Memorias del evento)
Cliente: Corona Foundation/ allies.
https://goo.gl/5qVBGq

Videos institucionales
Cliente: Fundación Corona/.

https://goo.gl/rbA16z
https://goo.gl/uRmmQ2
https://goo.gl/YwXMyp

https://goo.gl/rbA16z 
https://goo.gl/uRmmQ2
https://goo.gl/YwXMyp


Los múltiples rostros de la 
pobreza infantil
Clientev: UNICEF Honduras.
https://goo.gl/sUX7zh

Acompañamos a Unicef Honduras en la comunicación del 
‘Estudio de pobreza multidimensional en Honduras’, apoyando en 
la diagramación del estudio como tal,  y de materiales de difusión 
como afiches, infografías y la presentación del estudio.



Fichas del plan de 
crecimiento verde y desarrollo 

compatible con el clima.
For/with: WWF Colombia, CDKN, 

Fundación Natura, Cornare y e3.
 https://goo.gl/mzLTsc

Hemos desarrollado cientos de contenidos para WWF 
Colombia, ayudándoles a difundir y contar a sus audiencias la 
labor que desarrollan en la conservación de nuestros recursos. 
Hemos creado junto a ellos diferentes infografías, Interactivos, 
materiales de difusión y publicaciones.

 
   
The Jaguar shelter.
(Infografía Interactiva)
Cliente: WWF.
Publicación: Sitio web de WWF Colombia.

https://goo.gl/ckD3mQ

¿Cómo llega el mercurio a mi plato?
Cliente: WWF Colombia.
Publicación: 2017.

Monitores del Jaguar
Cliente: WWF Colombia.

Publicación: Proyecto 
NAP.



Portafolio Apoyo en comunicaciones/MicroContenidos

Promoviendo la felicidad en 
el trabajo, ilustramos seis (6) 
herramientas para la felicidad, 
completando con una 
conferencia de ‘Educando 
para la felicidad’ y una 
medición 360º a todos los 
colaboradores de la Cámara.



LA MINERÍA ILEGAL AMENAZA A LA MAYOR SELVA TROPICAL DEL PLANETA.
La Red Amazónica de Información Socioambiental Georreferenciada - RAISG 
realizó un estudio sobre el estado de la Minería Ilegal en el Bioma Amazónico.

La RAISG es el resultado de la 
cooperación de ocho organizaciones 
de la sociedad civil que trabajan en 
seis países amazónicos

Convenciones

107’227.176 Ha
  amenazadas

270

300.000
indígenas

territorios
indígenas 90 etnias

indígenas

BIOMA AMAZÓNICO
Colombia

Ecuador

Perú

Bolivia

Venezuela

Brasil

192   
territorios indígenas 
con minería ilegal o 

dragas dentro de su 
territorio

78
territorios indígenas 
con dragas en el 
límite o en el 
territorio

COLOMBIA

VENEZUELA

      BALSAS
Dentro de TI: 30 Balsas
Dentro de ANP: 4 Balsas

      ÁREAS PROTEGIDAS
6 Áreas Protegidas afectadas 
(4’221.786 Ha.)
2 Áreas Protegidas con
minería ilegal al interior:  
(2’160.015 Ha.)

      BALSAS
Dentro de TI: 1 Balsa

14’471.836 Ha.
amenazadas

45.812 Ha.
  amenazadas

2’146.426 Ha.
amenazadas

54’976.919 Ha.
amenazadas

32 Territorios
Indígenas: 

(18 etnias) (Amazonas,
Vaupés y Guainía)

      ÁREAS PROTEGIDAS
39 Áreas Protegidas con
minería ilegal al interior:  
(34’154.351 Ha.)

49 Territorios
Indígenas

BOLIVIA

BRASIL

      BALSAS
Dentro de TI: 14 Balsas
Dentro de ANP: 4 Balsas

27 Territorios
Indígenas

ECUADOR

      ÁREAS PROTEGIDAS
1 Área Protegida afectada 
(139.045 Ha.)

2

144

Territorios
Indígenas

PERÚ
Territorios
Indígenas

      ÁREAS PROTEGIDAS
12 Áreas Protegidas con
minería ilegal al interior:  (28’303.587 Ha.)
1 Área Protegida con minería ilegal
en el límite  (156.115 Ha.)

16 Territorios
Indígenas

      ÁREAS PROTEGIDAS
9 Áreas Protegidas con
minería ilegal al interior:  
(1’153.811 Ha.)
1 Área Protegida con
minería ilegal en el límite:  
(1’305.344 Ha.)

      BALSAS
Dentro de TI: 20 Balsas
Dentro de ANP: 2 Balsas

12 Áreas Protegidas con
minería ilegal en el límite:  
(6’598.418 Ha.)

8’072.035 Ha.
amenazadas

LA ECONOMÍA
DE UN CAMPAMENTO 

MINERO ILEGAL
(Precios en gramos de oro)

Para subir el río 10 g 

Prostituta (30 min.) 3 g 
Cerveza (1 lata pequeña) 0,2 g

1 pollo 0,8 g

Corte de pelo 0,5g
30 minutos de internet 0,5g

Se puede pagar después, cuando el 
campamento tenga éxito.

(Hay 10 puntos de internet en el área)

(o 20 reales)

(u 80 reales)

Bolivia Brasil Colombia Ecuador Perú Venezuela

27’514.146 Ha.
  amenazadas

10.000
indígenas=

Amazonía zaqueada
Cliente: Gaia Amazonas..

Sacando oro negro
Cliente: Publicaciones Semana.

Publicación: Especial/ Los aliados del oro negro.

¡En peligro!
Cliente: WWF Colombia.

Publicación: Festival ‘Detonante’

INFOGRAFÍAS
Portafolio



Portafolio Infografía

La guerra en Colombia
Cliente: Revista Semana.
Publicación: Especial: ¿Cuánto cuesta?.

La fuga del siglo
Cliente: Revista Semana.

Publicación: Edición 1733 

El gol de Milla
Cliente: Publicaciones Semana.
Publicación: Especial: ¡A gritar! 

North Amazon program
Cliente: WWF.



Portafolio Infografía

Como un relojito
Cliente: Publicaciones Semana.
Publicación: Revista Pórtico.

Zasca en Cifras
Cliente: Pontificia Universidad 
Javeriana.
Publicación: Revista Pesquisa.

Probreza multidimensional
en Honduras

Cliente: UNICEF Honduras.
Publicación: Estudio de Pobreza multidimensional.

 
   
Informe de Desarrollo Sostenible 2015. 
(Video Infographic)
Cliente: Cemex Colombia.
Publicación: Sustainable Development 
Report 2015.
https://goo.gl/8qqAP3



Portfolio
Infografía (Digital) 

 
   

The Jaguar shelter.
(Infografía Interactiva)

Cliente: WWF.
Publicación: Sitio web de WWF Colombia.

https://goo.gl/ckD3mQ

 
   

Islander’s Tracks.
(Infografía Interactiva)

Cliente: Banco de la República.
Publicación: Sitio web del Banco.

https://goo.gl/y6mXQq

 
   
Historia de Colombia y sus oligarquías.
(Libro Interactivo)
Cliente: National Library of Colombia.
Publicación: National Library/ Digital 
projects site.
https://goo.gl/HZzSpB



EDITORIAL
Portafolio

Páginas sueltas

Anuario estadístico 
del cine colombiano (año 2010, 2011, 2012, 2013)
Cliente: Colombia’s Culture Ministry / cinematography 
department.
https://goo.gl/FrZU3n	

Empezar una nueva vida
Cliente: Instituto Colombiano de 

Bienestar Familiar (ICBF).
https://goo.gl/psXypi



Portfolio
Diseño editorial

Gobernantes y Posconflicto (Volumen 1, 2 y 3)
Cliente: Semana Publications.
Fuimos comisionados para hacer la Dirección de Arte de este 
proyecto, y creamos la serie completa desde la diagramación 
hasta las ilustraciones e infografías.



H I D R O C A R B U R O S

Lo que debe saber en materia de hidrocarburos.

25
02

Edición Nº 25.
Julio a Septiembre de 2018
www.acp.com.co

Asociación
Colombiana
del Petróleo

Una publicación de 
la Asociación Colombiana 
del Petróleo

Entrevista

“Para distribuir 
regalías hay que 
erradicar el boicot 
contra el sector 
minero- 
energético”.

Bajo la lupa:
Los cambios
que trajo la
Reforma 
Tributaria

34

Downstream
El vaivén de los 
biocombustibles 
en Colombia

66
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Exploración
offshore

Una alternativa para el desabaste-
cimiento de combustibles. 
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Impulso
petrolero
Inyectando progreso en todas las 
ciudades de Colombia.
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Acompañamos a CoMarca content y a la Asociación Colombiana de Petróleo 
en el rediseño de su publicación ‘ACP hidrocarburos’ Creando una propuesta 
moderna, cercana a la gente y que le cambia la cara aun sector estigmatizado 
pero que también aporta mucho al progreso del país.

Desarrollo 
de Marca

Diseño de 
publicaciones
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Et quodi di doluptatur aliae officto iuritas perup-

tae et, culparum et peruptate saperia verat volupta spi-
dunt volori dolore sus, secta apienis minctur, undaeUm 
que nobist, estorem ra cus denisci untiunt am eiur a 
natur sitaspe lenisqui con repratur.

3. Dae nus non perae modipiento odis magna-
tur autae. Itatur aceatquo iunt expeliq uiaspis 
abo. Et quodi di doluptatur aliae officto iuritas 

peruptae et, culparum et peruptate saperia verat 
volupta spidunt volori dolore sus, secta apienis minctur, 
undaeUm que nobist, estorem ra cus denisci untiunt am 
eiur a natur sitaspe lenisqui.

Dae nus non perae modipiento odis magnatur 
autae. Itatur aceatquo iunt expeliq uiaspis 

abo. Et quodi di doluptatur aliae officto iuritas 
peruptae et, culparum et peruptate saperia verat 

volupta spidunt volori dolore sus, secta apienis minctur, 
undaeUm que nobist, estorem ra cus denisci untiunt.

2.

Una leve mejoría en los precios del crudo, 
simplificación en el régimen tributario y cambios 

en la política energética son algunos de los 
factores que han sufrido cambios en el escenario 

petrolero internacional

BOR ANDIGNAT SPIENDIT 
QUIS VOLORPO
Experio is modit ma cum id quo 
tem in nonesci llabor alitem fac-
cus as dolo erferro comnisinust ut 
ut acipsa comniamus.

Optasim odignimus re pel iliam 
quia dipsant diaecto to corem 
lautemped eiunt am venimet 
officiditas

Voluptur mi, tem ipiende imi, 
seque natatas pelictius, seque 
nullecto min

Fugia si cum dolore mo quodi 
doloruptam aut volorpo rrupti-
bus sus mossit

Exeribu sanientibus sedi il ipic-
tatius autessitia nis voluptatum 
quo enisti

Unda quam, nusti ducitibus sit 
et eos doluptat haria nis ve-
lestia consequodis et, veliquas 



 Sexo virtual
Cliente: Revista Semana.
Publicación: Edición 1575 / Julio 2012.

Sectores Semana 100 empresas
Cliente: Revista Semana.
Publicación: Especial Semana 100 empresas / Mayo 
2013.

ILUSTRACIÓN
Portafolio



Portafolio Ilustración

Bebidas energizantes
Cliente: Revista Sumamente.

Publicación: Nº 5 / Julio 2014.

Fragilidad
Cliente: Proyecto personal.

Técnica: Ácido percloruro sobre papel.

Improperios vía Twitter
Cliente: Revista Semana.
Publicación: Edición 1692 / Octubre 2015.

Videojuegos
¿Buenos o malos?

Cliente: Revista Sumamente.
Publicación: Nº 7 / Septiembre 2014.



Portafolio Ilustración

Comida 2.0
Cliente: Revista Sumamente.
Publicación: Nº 7 / Septiembre 2014.

Lactancia materna
Cliente: Instituto Colombiano 

de Bienestar Familiar (ICBF).
Publicación: Empezar una 

Nueva Vida / Diciembre 2016.

Monitores del Jaguar
Cliente: WWF Colombia.

Publicación: Proyecto NAP.

Santander,
hombre de Leyes

Cliente: Chigüiro Editores.
Publicación: Revista Explorando

el planeta.



Portafolio Producción audiovisual

Parque Arqueológico de 
Facatativá - Piedras del 

Tunjo
Cliente: Secretaría de desarrollo 

económico de Facatativá.
https://goo.gl/oshnMu

Video Asamblea Valorem
Cliente: Fundación Mario Santo Domingo.
    http://bit.ly/2q4NFRS

Not my GOD teaser
Cliente: Euphoria Church.
    https://goo.gl/15SPx4

¿Qué son las medidas 
de satisfacción?

Cliente: Centro de memoria 
histórica.

https://goo.gl/7G61qx

https://goo.gl/oshnMu
https://ideostudio-my.sharepoint.com/:v:/g/personal/proyectos_ideographics_co/EV8h5Qzv9TNNpYKUJ1ipvLABrjYvzjCYiS7wQValwtAI7g?e=5KkkdI
https://goo.gl/15SPx4
https://goo.gl/7G61qx


Portafolio Producción audiovisual

Sistema Nacional de Áreeas Protegidas 
SINAP

Cliente: WWF Colombia
 http://bit.ly/2PyLlx2

Reel Paula Bolivar
 http://bit.ly/2BWoFPg

Premios Obra CEMEX
Cliente: CEMEX Colombia

 http://bit.ly/2Nsu3PK

http://bit.ly/2PyLlx2
http://bit.ly/2BWoFPg
https://ideostudio-my.sharepoint.com/:v:/g/personal/proyectos_ideographics_co/ESuup5tSM81Mtq6AGHNYJVMBD1HR34MVpycL5LRwB7stEw?e=4PYKVj


Portafolio Producción audiovisual

Free Ticket Promo
Cliente: Free Ticket
 http://bit.ly/2BYbuh6

Aprende con CEMEX
Cliente: CEMEX Colombia 

 http://bit.ly/31XgSeF

Metas de Sosteenibilidad
Cliente: CEMEX Colombia.

 https://vimeo.com/249828272

http://bit.ly/2BYbuh6
https://ideostudio-my.sharepoint.com/:v:/g/personal/proyectos_ideographics_co/EV2dZvMxHQBOoQpGpgRBMFoBs7Kx1_2YuDg7LptwXKWjOA?e=lyLe9h
https://vimeo.com/249828272
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